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 چکیده:
 در و حضور به ترغیب و بهتر درک و کیفیت ارتقاء باعث که باشند می شهر در هویت با های نشانه دقیقاً شهری نمادهای و ها المان 

 فرهنگی گردشگر جذب های زمینه دارای که ما نظیر جوامعی در .شود میبرقراری تعامل در گردشگران  های زمینه دارای ما، نظیر جوامعی
 تأکید با تواند می فرهنگی ، گردشگریها ملت و جوامع تشخص و تمایز عامل ملی، و فرهنگی هویت به توجه منظر از خصوص به هستند،

 به تاریخی، های مکان میان، این در باشد. ما جامعه در فرهنگی هویت تعمیق و یابی هویت در مؤثر بسیار عاملی فرهنگی، برنهادهای
 توأم شدن دلیل به ایران تاریخی و سنتی بازارهای برخوردارند، گردشگر جذب جهت زیادی بسیار ارزش از شهرها، هویت نمایش دلیل

 هایدرآمد و ملی اقتصاد پیشبرد در تنها نه صنعت این زیرا ؛دارند گردشگران برای دوچندان اهمیتی تجاری کاربری با تاریخی وجهی
 کمی موفقیت ایران در گردشگری .جدید مشاغل ایجادکننده حال درعین و آلودگی از عاری و پاکیزه است بلکه صنعتی دارد؛ نقش ارزی
 ران،ای تپایتخ عنوان به ران،ته شهر .هستگردشگری  های زیرساخت موضوع به طورجدی به نپرداختن به دلیل ناکامی این و داشته

 جذب در را یمهم نقش آن، شهری جذاب نمادهای و المللی است بین برای گردشگران شهری در گردشگری دقصم گزینه ترین مناسب
 های سال در را توسعه یلپتانس ترینبیش که المللی است بین گردشگری بازار از بخشی شهری، گردشگری است. داشته گردشگران این
 .است داشته اخیر
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 مقدمه-1

 عرصه در مفهوم این که درحالی دارد؛ سیاحت و سیر های جنبه با فردی کاری رب دلالت گریگردش واژه مفهوم یفارس های فرهنگ در
 حاضر حال (. در6831 قایی،س و یزدی پا پلی) دارد. همراه به نیز را مؤثری اجتماعی بار اقتصادی، های ریشه دربرداشتن ضمن جهانی

 محیطی و اقتصادی اجتماعی، تغییرات آن سریع رشد و باشد میمطرح  دنیا صنایع ترین متنوع و ترین بزرگ از یکی عنوان به گردشگری
 شهری، محیط درک است. شده مبدل پژوهشگران بین مطالعاتی مهم حوزه یك به نیز دلیل همین به و داشته است دنبال به را فراوانی
در  محیط از تصویری و کرده دریافت را محیط پیام انسان. شود می ایجاد پیرامونش فضای و انسان ارتباط طریق از که است ذهنی فرایند
ه آلود بدون تولیدی، صنایع اغلب برخلاف زیرا نامید، سفید صنعت توان می را گردشگری (.6833)حبیبی، .آورد می به وجود خود ذهن

: 6833 . )محسنیآورد می ارمغان به مردم برای را صفا و صلح و هاست ملت بین تفاهم و دوستی ساز زمینه انسانی، زیست محیط سازی
 کشور ده میان در اکو توریستی های جاذبه ازلحاظ و دنیا نخست کشور نه جزء تاریخی، ی ابنیه داشتن ازلحاظ ایران میان، این در (.651

 صنایع ترین بزرگ از یکی که دلیل این به تنها نه است پیچیده بسیار ای پدیده گردشگری. (181: 6831 دارد. )ارمغان قرار دنیا برتر
 و اقتصادی اجتماعی، ارتباطات انواع مولد و ذهنی ابعاد دارای آنکه اهداف و ها برنامه بسیار تنوع واسطه به آن، از تر مهم بلکه دنیاست،
 کشوری هر ملی های ارزش، و فرهنگیتاریخی  باستانی، نمادهای استقرار و طولانی تاریخ بودن دارا لحاظ به شهرها .است فرهنگی

 .(651: 6831 همکاران، و رستگار). شوند می محسوب برای گردشگران جذاب های مکان از طبیعی مناظر بودن دارا با و آمده حساب به
 دراز، های سال سر گذراندن از. کنند می جلوه محبوب و محترم انسان، نظر در اخودآگاهن ،شان تاریخی تداوم و قدمت سبب به تاریخی آثار

 پیدا های نشانه و ها پیام از انتها بی ای مجموعه دربرداشتن و ناپذیر تجدید خاطرات و وقایع از بسیاری بطن در حضور پابرجائی و ماندگاری
 زاده؛ رحیم) .انجامد می آثار این با برخورد اولین در انسانی عواطف برانگیختن به همواره که هستند عواملی گذشته، های نسل از نهان و

 ذبج زانمی رب و تاس پذیری رقابت خصوصیت ود، دارایش دیلتب هریش هویت و مظهر عنوان به که نمادی ره ،تبع به (.151،338؛نجفی

 ذارتأثیرگ میزبان، جامعه محلی هروندانش رایب اهرف ادایج و ارجیخ ذارانگ سرمایهذب ج ان،میزب نوازی مهمان هرتش گران،گردش
 .گردد می شهری نماد رقابتی تباعث مزی و باشد می

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

3 
 

   ir2http://geo.                      1041 سال فصل تابستان، 1شماره  ،نهم، دوره و دانش جغرافیا یطیمح ستیزعلوم فصلنامه 

 

 مبانی نظری:-2
درآمد ارزی  منبع اصلی که طوری به شود میصنایع در جهان شمرده  ترین متنوعو  ترین بزرگیکی از  عنوان بهامروزه صنعت گردشگری 

است ثابت  ها زیرساختبرای رشد بخش خصوصی و توسعه  ای زمینهاشتغال ایجاد عدالت اجتماعی، رشد فرهنگی، افزایش رفاه و 
)شربتیان،  دهند میگردشگران را تشکیل  مدنظرفضاهای گردشگری  ترین مهم(. فضاهای شهری یکی از 613 6833و همکاران  اقلیدس

و معابر  ها یادماندراز در هیئت  های سالعلائم ماندگاری است که در طول  ها المانفضاهای خاص، نمادها، این  ازجمله( 6831 633
 (31 ،6836، اکبری علی) اند ایجادشدهعمومی و بناها 

که  ای نهگو به شوند میدر بازار رقابتی گردشگری عصر حاضر، نمادها و برندها عامل بسیار مهمی در موفقیت و تقویت گردشگری تلقی 
هر چه نماد  ازآنجاکهها هستند و توسعه گردشگری تا حد زیادی موفقیت خود را مدیون نمادسازی است  تریماکثر گردشگران به دنبال 

باشد و با هنجارها و خصوصیات گذشته و زمان حال آن مکان و مردمانش تطابق داشته باشد در ذهن گردشگر  تر خاص موردبحث
گیاهی و یگانه ) شود میموجب تشویق به سفر مجدد گردشگران  حال درعینو  تر آسانو یادآوری دوباره آن ماندگاریش بیشتر شده 

6831: 31) 
که قادرند هویت و حس مکان شهروندان را افزایش دهند  شوند میاساسی مبلمان شهری محسوب  های بخششهری یکی از  های المان

درونی احجام و اشکال هندسی  های ویژگیکیبی است پیکره وار که در ساخت آن از ( المان یا یادمان شهری تر3 ،1111ماتئوس، )
. قبل از هر چیز این ترکیب دارای یك نظام هندسی و تعادلی پایدار شود مییك کلیت یکپارچه و تلفیقی از موارد فوق استفاده  صورت به

که تا  کند میو ذهنشان را درگیر خود  نماید میبه خود جذب  ای ونهگ بهخودنمایی در سطح شهر افراد را  که پس از ای گونه بهو زیباست 
( هویت 36 ،6831، بذر گر) گردد می موردنظربرای شناخت شهر در منطقه  ای مشخصهسمبلیك  صورت بهدر آن منطقه از شهر  ها مدت

ساخت عملکردها  آوری فنخی، نوع و ماهیت ارتباط بین انسان و مکان از طریق فرهنگ سابقه تاری های راهیکی از  عنوان بهیك مکان 
( همیشه این نمادها 61 ،6833کر که آبادی و شعبانی ) گردد میبصری و کالبدی ادراک  های ویژگیو نمادهای شهری و  ها فرم، ها نشانه

که گردشگر به علت  گردد میمانع از این  شوند میدر شهرها دیده  آسانی بههمین نمادها  ازآنجاکه کنند میهستند که هویت را یادآوری 
شهر مقصد گم بشود. زبان ناطق و گویای شهر را گزینش و انتخاب نماد صحیح و بجا مشخص کرده و  های خیابانعدم آشنایی در 

. باید این مطلب کند میهمین امر پایداری و دوام شهرها را در خاطر گردشگر و همچنین میل به بازگشت دوباره را در گردشگر تضمین 
و خصوصیات جامعه هدف مطابقت داشته باشد بقا، پایداری و مرور آن برای گردشگر  بافرهنگنمادها  هراندازهکه  قرارداد مدنظرا ر

به حیطه گردشگری علاوه بر فراگیر کردن اعتقادات بومی و  ها المان( ورود نماد و 633 ،6835حاجی نژاد و همکاران )است  تر راحت
گردشگران مادامی  توجه جلب. موفقیت در شود میواقع  مؤثرقصد در پیش بردن دیگر اهداف این صنعت بسط و اشاعه فرهنگ آن م

 های طرحاز طریق  توان می در این حین راحتی به دقیقاًو  روند میبه کار  ای حرفه صورت بهکه نمادها در این صنعت  گیرد میصورت 
به جوامع دیگر که  ای گونه بهکرد و نمادها را  دستی صنایع واع کالاهای سوغاتی واقدام به ساخت ان وکار کسبو  کارآفرینی مقیاس کوچك

سفیرانی هستند که سبب  بازاریابی همانند درزمینهسوغات و کالاهای یادگاری  نیحکم مقصد را دارد، صادر کرد. در جوامع مقصد ا
فراوانی جهت جذب گردشگران دارد. یکی از  های جاذبهو  ها توانمندیمرکز استان لرستان  آباد خرم. شهر شوند میترغیب گردشگران 

شهری متعدد و متنوع مانند قلعه فلك الافلاک پل  های المانوجود نمادها و  آباد خرمبسترهای اساسی در رونق صنعت گردشگری 
هنری و  های جنبهبر  بوده و علاوه چندوجهیمنار آجری گرداب سنگی و غیره است. این عناصر  نوشته سنگشاپوری پل صفوی، 

 .باشند می توجه قابلو هویت بخشی و گردشگری نیز  سازی فرهنگشهرسازی از منظر 
. چنانکه اند دادهمطالعاتی انجام  ها المانبا توجه به اهمیت موضوع پژوهشگران خارجی و داخلی نسبت به شناخت ابعاد گوناگون نمادها و 

که  دهد مینشان  ها یافته. اند کردهگردشگری درک شده منتشر  تأثیراتهویت مکان در ( تحقیقی با عنوان نفوذ 1165وانگ و چن )
بین هویت مکان  غیرمستقیمروابط مستقیم و  گذارد می تأثیرساکنان بر اثرات منفی و مثبت گردشگری  های نگرشهویت مکان بر 

ساکنان نسبت به گردشگری نقش میانجی بین هویت  نگرش که درحالیاقامت و اهداف رفتاری برای حمایت از گردشگری وجود دارد 
( پشتیبانی ساکنان برای توسعه صنعت 116۲نو و سوهیون جون ) گونگیمکان اقامت و اهداف رفتاری برای حمایت از گردشگری دارد. 
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و  کنند مید بر گردشگری تکیه شغل و درآم ازنظرند که ساکنان یافت دستو به این نتیجه  اند قرار داده موردبررسیگردشگری در تایلند را 
( به گردشگری و هویت 116۲. کانین )کنند میهنوز هم از توسعه صنعت گردشگری حمایت  ها آناثرات منفی گردشگری  باوجود

مبهم و متضاد است و  ازحد بیشی تحقیق وی حاکی از آن است که اصالت ها یافتهپرداخته است.  پلی نزیفرهنگی مرکز فرهنگی 
به دنبال به دست آوردن مزایای اقتصادی از  که درحالی. برنامه ریزان گردشگری رود میت که برای مردم بومی به کار مفهومی اس

( نگرش جامعه محلی و حمایت از توسعه گردشگری 1168گردشگری هستند، تلاش دارند تا از فرهنگ محافظت کنند. حافظ و حنیفه )
ند که ارتباط قوی و مثبتی بین نگرش جامعه محلی و حمایت یافت دستو به این نتیجه  اند ر دادهقرا موردبررسیدر جزیره تیومان مالزی را 

 (1161، ارزویك)از توسعه گردشگری وجود دارد.  ها آن
 دهد میمحلی و جهانی مطالعه موردی پولو در کرواسی انجام داد. نتایج نشان  -تحقیقی در مورد هویت فرهنگی و گردشگری فرهنگی 

 شیوه زندگی محلی هستند. اصر کلیدی هویت مقصد گردشگری میراث صنایع خلاق چند فرهنگی وکه عن
 سازی مدلروش  در توسعه گردشگری پایدار شهری با استفاده از تأثیرگذاربا عنوان شناسایی عوامل  ای مقاله( در 6833کشاورز )

در گردشگری پرداخته است. نتایج پژوهش ضمن تحلیل  مؤثروامل ، به بررسی ارتباط و تعیین توالی عآباد خرمساختاری تفسیری شهر 
دارای  ای ریشهعامل  عنوان بهگردشگری  های طرحدر  گذاری سرمایهبیانگر این است که حضور بخش خصوصی و  آمده دست بهمدل 

 های طرح و اقلیم مناسب و وهوا آب نوازی مهمانمانند روحیه  های عاملبوده و  آباد خرمبر توسعه گردشگری در شهر  تأثیربیشترین 
راهبردی توسعه گردشگری شهر  ریزی برنامهبا عنوان  ای مقاله( در 6833عباسی و همکاران ) گردشگری در رتبه اهمیت بعدی قرار دارند.

 ٔ  زمینهدرو تهدیدات بهترین راهبرد را  ها فرصت، ها ضعفتحلیلی ضمن شناسایی نقاط قوت و  -توصیفی ، با رویکردی آباد خرم
حاکی از آن است که وضعیت گردشگری این شهر در میان چهار حالت تهاجمی  آمده دست بهنتایج  دهند میارائه  آباد خرمگردشگری شهر 

 بلندمدتدر حالت تهاجمی قرار دارد و همچنین تدوین یك برنامه جامع مناسب و منظم  سوایتو رقابتی مدل  کارانه محافظهتدافعی 
گردشگران در مجاورت مسیرها، امکان  یافته سازمانو اماکن رفاهی جهت اسکان  تأسیساتی که شامل ایجاد گردشگر ٔ  درزمینه

فرهنگی و گردشگری بازاریابی و تبلیغات جهت معرفی و شناسایی بهتر با توجه به این موضوع که این شهر از طرف دفتر سازمان ملل 
 در این پژوهش هستند. شده شناساییراهبردهای  مؤثرتریناست،  هشد شناختهشهر نمونه گردشگری در ایران  عنوان به

بر هویت فرهنگی  تأکیدشهری در توسعه گردشگری پایدار با  های نشانهبا عنوان نقش نمادها و  ای مقاله( در 6831عوض پور )
محورهای دید فراهم  واسطه هبرا  بخش لذتکه فرصت دید مطلوب و  جهت ازآنشهری  های المانشهروندان به این نتیجه رسید که 

شهروندان در  یابی جهتعمومی شهری که به تقویت حس  های عرصهدر ایجاد خاطره ذهنی مطلوب و تصویر ذهنی منسجم از  آورند می
(، در پژوهشی با عنوان بررسی نقش 6831) بذر گر گردند میدارند و باعث پایداری صنعت گردشگری  ای برجستهنقش  انجامد میشهر 

از  متأثر ها المانشهری در تقویت هویت کالبدی شهر شیراز، نشان داده است که ارزیابی کیفی شهروندان از هویت کالبدی  های مانال
شهری بر اساس نظر  های المانبر هویت کالبدی  تأثیرگذار های مؤلفه ترین مهم. همچنین هاست آنجنسیت و سطح تحصیلات 

در پژوهشی با  (6835)است. قالعی و همکاران  (زمینه گرایی)المان، تاریخی بودن و بومی بودن  شامل طراحی فرم و معماری شهروندان
 های المانکه نمادها و  کنند میبیان  شهرآبادانشهری در تقویت هویت شهری و ارتقاء حس تعلق به مکان در  های المانعنوان نقش 

شهر باعث هویت بخشی یا انتقال  تأثیرگذارملموس و نقاط مهم و  های مکان عنوان بهمختلف شهری با قرارگیری در فضاهای عمومی 
در ارتقاء معنوی فرهنگی و اجتماعی شهروندان هر جامعه  توان میمتناسب هر مکان  های المانو با قرارگیری  شود میپیام به ناظران 

شهری و نقش آن در توسعه  های نشانهآلمان و (، در پژوهشی با عنوان نماد 683۲) الدینی شمسبرداشت دهقان پیشه و  مؤثریگام 
 عنوان بهکه عدم توجه به علم شهرسازی در توسعه فرهنگی و عدم استفاده از الگوبرداری سنتی  کنند میفضای گردشگری اثبات 

موانع  ترین هممارتقاء هویت و تعلق و ترغیب به حضور و برقراری تعامل در گردشگری و عدم خوانایی به لحاظ درک فضا  زمینه پیش
و نمادهای شهری و نقش آن در تقویت  ها المانبا عنوان جایگاه  ای مقاله(، در 683۲شرقی و همکاران ) باشد میتوسعه گردشگری 

و نمادهای شهری متناسب با  ها المانبصری زیبا  های جلوهکه  دهند میتحلیلی نشان  -گردشگری شهری تبریز با رویکردی توصیفی 
 داشت. ی خواهندتوجه قابل تأثیرتوانمندی گردشگری شهری تبریز  برافزایشبومی  هویت و فرهنگ
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 و مفاهیمتعاریف -3

 نماد و نشانه:تعاریف  -3-1
 برجستگی ،(sinqularity) ،فردی منحصربه کند می معرفی ها آن برای اصلی ویژگی دو شهری های نشانه توصیف در ینچل

(prominence)، 

 خود، پیرامون محیط از ساختمان یك تمایز مثلاً و سازد می برجسته خود محیط در بصری ازنظر را نشانه ویژگی این: فردی منحصربه
 موقعیت. قدمت، شکل، اندازه در تفاوت ازنظر

 مسیر چند تقاطع در یتوجه قابل صورت به یا باشد ملاحظه قابل مختلف های مکان از ساختمان یك که دهد می رخ هنگامی: برجستگی
 .باشد
 جهات از ها آن رؤیت قابلیت و فاصله آن و داند می مؤثر شهری های نشانه شدن هنشان میزان در را نیز دیگری های ویژگی لینچ البته

 عنوان به یا شهر در کلی های یابی جهت برای اند قرارگرفته دور فواصل در که های نشانه که دارد اعتقاد لینچ نمونه عنوان به. است مختلف
 ٔ  درزمینه گردشگری شگرف تأثیربا توجه به . (63۲-6835)لینچ، .گیرد می قرار مورداستفاده کند می مشخص را جهتی که نمادی

 گسترش جهت در درست، ریزی برنامه با و آگاهانه عالمانه، و مدیریتی بلند نظری با باید امروز، جوامع در فرهنگی و اجتماعی اقتصادی،
 (.6831 )محلاتی، رسانید. حداقل به را آن منفی آثار و کرده تلاش آن

 :دهد می ارائه فرهنگی گردشگری از تعریف ( دو6331) ریچارد
 که ها جشنواره و هنری اجراهای میراث، های سایت ،ها موزه مانند ویژه فرهنگی های جاذبه سمت به انسان حرکت هرگونه: فنی تعریف

 .قراردادند اش زندگی معمول محیط از بیرون در
 حرکت این از هدف. دارند قرار اش زندگی معمول محیط از بیرون در هک ای فرهنگی های جلوه سمت به انسان حرکت: مفهومی تعریف

 است. فرهنگی نیازهای ارضای برای جدید تجارب و اطلاعات کسب
 گردشگری از حاصل ارزی های دریافتی ،کند می ایجاد را عایدی بیشترین المللی بین گردشگری اقتصادی، ازنظراقتصادی:  ازنظر
 در گذاری سرمایه ترغیب در مهمی نقش گردشگری. شود می ارتباطی تأمین تجهیزات و خودرو نفتی، تمحصولا از بیشتر المللی بین

 .است داشته دنیا سراسر در غیرمستقیم و مستقیم زایی اشتغال و دولت درآمد برای ایجاد ،ها زیرساخت
( http:www.wto.org/111۲) 

 موردنظر آن الامث و شناسی جامعه ،شناسی مردم اجتماعی، های هدف عمدتاً ،گردشگری نوع این اجتماعی، در اجتماعی: گردشگری ازنظر
 .آیند می شمار به اجتماعی گردشگری نوع از نیز خویشاوندان و دوستان دیدار. است

 

 گردشگری-3-2
و  علمی های فعالیت هک آنان و کنند می سفر خویش حرفه و باکار در ارتباط هک شود می رادیاف املش آن، وسیع معانی در توریسم

 جدیدترین این. شود می تر وسیع بسیار محیط، از آن تأثیرپذیری و محیط بر تأثیرگذاری ی دامنه، ترتیب این به. دهند می انجام تحقیقاتی
 است. شده ارائه توریسم جهانی سازمان از طرف هک تتعریفی اس

 

 تسهیلات و خدمات گردشگری-3-3
 گردشگری به مربوط دمات جنبیخ و تفریح پذیرائی، اقامت، ،ونقل حمل به مربوط تجهیزات و تأسیسات مجموعه جهانگردی فرهنگ در
 .نامند می گردشگری خدمات و تسهیلات را

 از نیز پذیرایی تأسیسات و ها متل و ها پانسیون گردشگری، های اردوگاه ،ها و مهمانخانه ها هتل: از اند عبارت عمدتاً اقامتی تأسیسات
 ،ها پارک از اند عبارت تفریحی تأسیسات. شود می تشکیل ها این نظایر و ها خانه قهوه و ها کافه، فروشی اغذیه های دکه ،ها ورانرست
 هک ددارن وجود خدماتی های فعالیت سلسله یك تأسیسات این کنار در. ها آن نظایر و ها کلوپ ورزشی، های پیست نا،ش تخرهایاس
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 اه،فرودگ اتومبیل، های تعمیرگاه بنزین، های پمپ: از اند عبارت عمدتاً خدمات این. گیرند می هانگردی قرارج در خدمت غیرمستقیم
. موردنیازی جنب دماتخ از ردیگ سیاریب و ایمنی های مراقبت مرکز مسافرتی، های آژانس ،ها بانك مسافربری، های ترمینال ،آهن راه

 (.31و  35ص  ،6838 آقاجانی،)
 

 محیط شهری-3-4
این  اهم. فرهنگی هستند رویدادهای کنند، فراهم را گردشگر جذب برای لازم زیرساخت ندتوان می شهری که رویدادهای ترین مهم از

 مهمی نقش شهری گردشگری های فرصتامروزه . غیره و ها کنگره یا همایش نمایشگاه، ،ها جشنواره یا ها فستیوال: از اند عبارت رویدادها
 (.63۲-6831دارند. )موحد،  کشورها و شهرها به گردشگران جذب در

 جنبه از جاذبه فرهنگی، بر علاوه که کنند نقش ایفای محلی یا ای منطقه های سطح در توانند می اهمیت برحسب ها جشنواره :ها جشنواره
 (.863: 6833 رضوانی،) دارد. اهمیت نیز فنی و اقتصادی
 (.615:6831موحد ) .گردند می برگزار غیره فرهنگی و اجتماعی، سیاسی، لمی،ع های باهدف ها همایش :ها همایش

 به شهر شناساندن و تبلیغ برای را فرصتی ،مندان علاقه گروهی از توجه جلب ، باشوند می برگزار شهرها در که هایی نمایشگاه نمایشگاه:
: 6331 ،5 لاو) است. ها نمایشگاه های مزیت از محصول دخری در انتخاب و گیری تصمیم بر موضوع همین ،کند می گردشگران فراهم

53.) 
 خود در را شهری ها رستوران ،ها پارک موزیك، های سالن خرید، مراکز فرهنگی، تاریخی، های جاذبه از وسیعی طیف اغلب شهری اماکن
 استفاده بعدها اما شدند، ایجاد محلی ساکنین به خدمات ارائه منظور به ستنخ هریش رفاهی امکانات و ها جاذبه بسیاری از. اند داده جای

 و نمایند می لعم همنطق ای شوربه ک گردشگران خروج و ورود نقاط عنوان بهشهرها  این، بر علاوه. شد ها آن تقویت باعث گردشگران
 شبخ گردشگری امکانات سایر و اقامتی مراکز امروزه. شوند می پیرامونی محسوب مناطق در گردشگران وگذار گشت رایب اهیپایگ
 جهانی سازمان) .رود می مارش هب لازم ریام اصخ هریش نواحی بازسازی و توسعه بنابراین. دهند می تشکیل را شهری از بافت یمهم

 .(۲۲ص  ،6833 گردشگری،
 راه، لبه، حوزه، گره، نشانه. :داند می عنصر پنج را شهری سیمای سازنده عناصر لینچ

 وانعن وی. تاس قرارداد موردمطالعه را هرش كی گریگردش عمناب هری،ش مناطق و گریعنوان، گردش اب ودخ ابکت در لا وفرتکریس
 رد؛ک كتفکی مه از زا،مج رعنص هس اب توان می را هرش كی گریگردش عمناب هک کند می

 ؛ای حاشیه رعناص و هثانوی رعناص ه،اولی رعناص: از دان عبارت رعنص هس نای
 ازجمله ای حاشیه رعناص و دخری کان،اس ازجمله هثانوی رعناص. تاس هرهاش از دبازدی رایب گرانگردش یاصل لدلای درواقع هاولی رعناص
: 6833 ،روح) باشند مین گریگردش ذبج یاصل لعوام زءج اام ددارن هریش گریگردش تموفقی در ادیزی تاهمی هک تاس جایی جابه
51(. 
 

 هریش های جاذبه-3-5
 واحل،س ،وحش حیات ی،طبیع رمناظ دمانن ت؛اس تهنداش ینقش ها آن قخل در انانس تدس هک یهای جاذبه ییعن یطبیع های جاذبه -6 

 ره.غی و ارهاآبش
 یموضوع های پارک دمانن وسملم روهگ. شوند می یمتقس غیرملموس و وسملم روهگ دو هب ودخ هک ساخت انسان یهای جاذبه -1 

 اری،معم و تانیباس قمناط ،ها نمایشگاه تانی،باس و یتاریخ یها یادمان ی،تفریح ایرویداده ی،تقویم ایرویداده د،خری ناماک ،شهربازی
 ورفولکل گفرهن ص،رق پزی،آش ،ها آیین یقی،موس ،ها فرهنگ خرده گ،فرهن ات،ادبی وی،معن راثمی دمانن غیرملموس روهگ. رهغی و ها موزه

 (.53: 6833ان،نصیری) .غیره و
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 بازار:-3-5-1
 ساخته میدان بازار و ابتدا شود، برپا نو بخشی و شود ساخته ای محله اینکه از قبل که دارند وجود ایران شهرهای بسیاری از شواهدی

 که است اعتبار همین به. برپا میشد جدید محل های و گرفتند می سکنی ها آن دور به آزاد کاملاً ای گونه به مردمان سپس و شدند می
 بازار تقویت کنندگان و بنیان گذاران یکی از خود اسلامی دولت. برد نام دوره ی اسلامی شهر فقرات ستون بهمنزله ی بازار از توان می

 و سرمایه اصلی صاحب خود که علت بلکه بدان دارد، نیاز خویش ی تابعه مردمان سرمایه ی و کالا چرخش به که علت بدان نه. است
 (.۲3: 6833 کالاست. )حبیبی

 :مجسمه-3-5-2
 های مجسمه؛ اندازد می قتعوی هب را دنش بتخری هک تاس یمصالح از تفادهاس آن لدلی و دارد یاریبس ردکارب هریش رهن در مهمجس

 تهوی و گرهنف از یهای نشانه و انماده عنوان به هبلک کنند می كکم یاجتماع تزیس ایفض و هرش ریبص ایغن هب تنها نه هریش
ت. اس ردمم هب قمتعل ریهن ت(،اس یدرون انبی هب دودمح یعموم طور به ی )کهنقاش از شبی سازی مجسمه تند.هس تناداس لقاب یجمع

 (.3: 6835 )مور،

 :نقاشی-3-5-3
 (محیط و) محاک اریمعم رمف و گرن اندازه، ناختی،زیباش اختار،س مچونمعماری )ه ریبص لعوام اب سو یك از دبای واریدی ینقاش
 اب ر،دیگ ویس از و ودش گهماهن تأثیرگذار ایپارامتره و لعوام ی منزله به ر(متغی هنیم و رمتغی ت،ثاب یمعنای و بصری عناصر ونهمچ

 میلی،ش و رل ویموس) شود. گهماهن واریدی راث ی کننده دریافت اممق در ب،مخاط شناختی روان و ناختیش جامعه ناختی،زیباش اختارهایس
6836 :55). 
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 گیرینتیجه -4
 .شهراست توسعه گردشگری عوامل از یکی از گردشگری حاصل اقتصادی منافع از گیری بهره گفت توان می ذکرشده آنچه اساس بر

 قرارداد سه جهان رتبه در تاریخی فرهنگی، گردشگری های جاذبه داشتن اختیار در حیث از ایران خود، گزارش در قتصادا جهانی مجمع
 و مطبوع یوهوا آب با ،ای مدیترانه یوهوا آب از تأثیرپذیری خود، جغرافیایی موقعیت لحاظ تاریخی، به ممتاز ویژگی بر علاوه است.

 اکو توریستی باارزش های پتانسیل از پرآوازه و کشیده فلك به سر ای کوهه سرسبز، های دره بدیع، انداز مچش با زیبا جنگلی مناطق دلپذیر،
 تعظم و اهمیت که درحالی ؛دانند می شغلی های فرصت و درآمد در ایجاد صرفاً را گردشگری اهمیت . بسیاری،گردد می محسوب جهان
 ودبهب هب هک تاس ادرق گری، گردششده ریزی برنامه توسعه و ریزی برنامه صورت در دگرد میدود نمح صادیاقت افعمن هب گریگردش

 بومی، طبیعی، تاریخی، ارگردد. آث منجر ای منطقه توازن و تعادل عمومی، رفاه زندگی، سطح ارتقای اجتماعی، عدالت های شاخص
 عملکردهای همچون نمادینی های فعالیت در گردشگر مشارکت امکان با همراه هرش معاصر فرهنگی آثار یا و اجتماعی قومی،

 نمادین تبلوری در دائمی های کارگاه و ها نمایشگاه ،ها موزه قالب در تجاری و اجتماعی سیاسی، علمی، هنری، مذهبی، تفریحی،
. شود می شهر موثق و فرد همنحصرب فرهنگی فضاهای از تنوعی با وی ارتباط و جذب آن( سبب هریش بافرهنگ متناسب )عملکردهای

 ،ای اسطوره ملی، تاریخی، هنری، معانی همچون مکان آن ماهیت از متأثر نمادین معانی درک با تواند می فرهنگی گردشگر چراکه
 باشد. داشته موثق و متنوع ای تجربه تفریحی و سیاسی اجتماعی، قومی، ادبی، علمی،

 گردشگران استفاده بعدها اما شدند، ایجاد محلی ساکنین به خدمات ارائه منظور به ستنخ هریش رفاهی امکانات و ها جاذبه از بسیاری
 رایب اهیپایگ و نمایند می لعم همنطق ای شورک به گردشگران خروج و ورود نقاط عنوان به شهرها این، بر علاوه. شد ها آن تقویت باعث
 از بافت یمهم شبخ گردشگری امکانات سایر و اقامتی مراکز امروزه. وندش می محسوب پیرامونی مناطق در گردشگران وگذار گشت

 .رود می مارش هب لازم ریام اصخ هریش نواحی بازسازی و توسعه بنابراین. دهند می تشکیل را شهری
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ی دریح  اکبر یعل ،یاسر مندنی پور               ی                 شهر یدر توسعه گردشگر یشهر ینمادهاو  ها الماننقش   

 

The role of urban elements and symbols in the development of 

urban tourism 
 
 
 
Abstract: 

 Urban elements and symbols are precisely the signs with identity in the city that promote 

quality and better understanding and encourage them to be present and in communities like 

ours, have fields of interaction among tourists. In societies like ours that have fields of 

attraction for cultural tourists, especially from the point of view of cultural and national 

identity, the distinguishing factor of communities and nations, cultural tourism can be a 

very effective factor in identifying and deepening identity by emphasizing cultural 

symbols. culture in our society. In the meantime, historical places have a great value for 

attracting tourists due to the representation of the identity of the cities, the traditional and 

historical markets of Iran are doubly important for tourists due to the combination of the 

historical aspect with commercial use. Because this industry not only plays a role in 

advancing the national economy and foreign exchange earnings; Rather, it is a clean and 

pollution-free industry, and at the same time, it creates new jobs. Tourism in Iran has had 

little success and this failure is due to not seriously addressing the issue of tourism 

infrastructure. The city of Tehran, as the capital of Iran, is the most suitable destination 

option for international tourists and its attractive urban symbols have played an important 

role in attracting these tourists. Urban tourism is a part of the international tourism market 

that has the most development potential in recent years. 
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