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 نقش رسانه ها در ترویج فرهنگ محیط زیست بر توسعه پایدار عنوان :

 چکیده

کننده نگران یآن با سرعت بیشده است. روند تخر لیتبد یجوامع بشر نیادیو بن یاتیاز مسائل ح یکیبه  ستیز طیمح ،یامروز یایدر دن
 نیاز مؤثرتر یکیها به عنوان است. رسانه یو ارتباط یآموزش ،یجانبه منابع فرهنگهمه جیبس ازمندیبحران ن نیادامه دارد و مقابله با ا

. کنندیم فایا یطیمحستینسبت به مسائل ز یعموم یآگاه یآموزش و ارتقا ،یرساندر اطلاع یدینقش کل ،یجمع رتباطا یابزارها
در جوامع باشد.  داریتوسعه پا سازنهیزم تواندیرا شکل داده و م ستیز طیها، رفتار و نگرش آنان نسبت به محمردم از رسانه یریرپذیتأث

فرهنگ حفظ  تواندیها مرسانه قیاز طر ست،یز طیمح ندهیآ رانیکودکان و نوجوانان، به عنوان سف انیدر م ژهیبه و ستیز طیآموزش مح
ها آن ریو تأث ستیز طیها در حفاظت از محنقش رسانه یبه بررس ،یلیتحل-یفیتوص کردیمقاله با رو نیا کند. نهیرا نهاد عتیو احترام به طب

 یارسانه اتیو تجرب نیشیمطالعات پ ،ینظران، منابع علمصاحب یهادگاهیراستا، د نی. در اپردازدیجامعه م یبر رفتار و فرهنگ عموم
 یهاآموزش ازمندین کنند،یم دیرا تهد ستیز طیکه سلامت مح هاندهیو کاهش آلا یطیقرار گرفته است. کنترل عوامل مح لیمورد تحل

 توانندیم ،یطیمحستیز یها و رفتارهاکنترل نگرش یو حت رییتغ ت،یانتقال، تثب ییبا توانا یجمع یهاهاست. رسانهرسانه قیهدفمند از طر
مؤثرتر از  یریگبهره یبرا یینقش، راهکارها نیا نییبر آن است تا با تب لهمقا نیعمل کنند. ا داریتوسعه پا یفرهنگ یبه عنوان بازو

 د.ارائه ده داریو تحقق توسعه پا ستیز طیحفظ مح ریدر مس یارسانه یهاتیظرف

 رسانه، فرهنگ،محیط زیست، توسعه پایدار  واژگان کلیدی:

 مقدمه

های استفاده  رشد بیرویه جمعیت، توسعه شهرنشینی، ظهور فناوریهای جدید و تغییر در عادات و الگوهای مصرف از یک سو و محدودیت

های  بروز انواع ناسازگاری پیچیده در کیفیت زندگی انسان، موجب معضلاتبر بوجود آوردن انواع  علاوهاز منابع طبیعی از سوی دیگر، 

 در واقع، تخریب فزاینده محیط زیست و مقابله با آثار منفی آن به عنوان یکی از مهمترین موضوع .زیست محیطی و اجتماعی شده است

 عالیتمجموعه چالشهای ذکر شده مبین این واقعیت است که دیگر آثار و تبعات ف .ها در آستانه هزاره سوم مطرح شده است ها و چالش

های بی رویه انسان از ظرفیت قابل تحمل محیط زیست فراتر رفته است، به  های انسان مانند گذشته در سطح خرد مطرح نبوده و فعالیت

شناسد و تمام کشورهای جهان اعم از توسعه یافته و در  گونه حد و مرزی را نمی طوری که آثار و پیامدهای تخریبی محیط زیست هیچ

( 58،ص1331پوراصغرسنگاچین،.)گذارد  دهد و پیامدهای منفی آن موانع اساسی فراروی کشورها می تحت تاثیر قرار میحال توسعه را 

پس از انقلاب صنعتی در غرب رشد اقتصادی که بدون در نظر گرفتن تخریب محیط زیست صورت گرفت، فعالان محیط زیست را به 

هایی را  ها واکنش سراسر جهان شکل گرفتند که به تخریب محیط زیست و آلودگی هایی در جنبش 1۹۶۰تکاپو درآورد. از اواخر دهه 

نشان دادند و بر اساس آن دانشمندان علوم طبیعی نسبت به آینده کره زمین هشدار دادند فشارهای رسانه ها تحریک افکار عمومی و 

محیطی را برای جلوگیری از تخریب محیط زیست به کار های مردم نهاد مزید بر علت شد تا انسانها قوانین زیست  شکل گیری سازمان

بندند با وجود این تخریب محیط زیست این روزها با سرعتی باورنکردنی در حال رخ دادن است و یکی از حوزه های مهم اطلاع رسانی 

نسبت به وظیفه سنگین ،خویش حوزه محیط زیست است امروزه صاحبان رسانه های گروهی به ویژه خبرنگاران و برنامه سازان با آگاهی 

در عرصه اطلاع رسانی شفاف و تبیین حقایق جامعه نقش بسزایی دارند. امروزه ظهور و گسترش بحرانها مشکلات و مسائل زیست محیطی 

 .جه کنندکه دامنه آن افزون بر انسانها جانوران و گیاهان را نیز در برگرفته سبب شده است که جوامع انسانی به این مسئله بیشتر تو

های ،مختلف  وزهحهای مختلف و جدید علوم و تکنولوژی باعث شده ،بشر عصر جدیدی را تجربه کند توسعه در  گسترش و توسعۀ حوزه

 

http://geo2.ir/


 

2 
 

 فضل نیک روشا                                                                                داریبر توسعه پا ستیز طیفرهنگ مح جینقش رسانه ها در ترو

طرفداران و منتقدان خاص خود را .دارد با اینکه توسعه و گسترش تکنولوژی تقریبا تمامی عرصه های زندگی بشر را تحت تأثیر خود قرار 

ین گسترش و توسعه تکنولوژی اثرات مخربی را بر طبیعت و زیست بوم انسانها داشته است بر این اساس انسان کنونی با دو داده لیکن ا

ها و ابزارهای دنیای مدرن است و مسئله ،دیگر مربوط به حفظ  مسئله و چالش به طور همزمان مواجه است مسئلۀ اول متأثر از ماشین

باط با این دو مسئله نقش رسانه ها حائز اهمیت و ارزنده است ،رسانه ها مهمترین رکن ارتقای دانش طبیعت و مادر زمین است. در ارت

محیط زیستی در جامعه هستند امروزه در تمام جهان رسانه ها تعیین کننده مسیر افکار و فرهنگ در تمام سطح زندگی و همچنین رفتار 

ها با دادن اطلاعات محیط زیستی به سطوح مختلف جامعه متناسب با نیاز هر قشر باشند. رسانه  انسانها در حفاظت از محیط زیست می

شوند امروزه مسئله محیط زیست  جامعه و القا و نهادینه کردن این اطلاعات موجب تغییر رفتار و گسترش فرهنگ محیط زیستی جامعه می

نیست رسانه ها با منعکس کردن نقاط ضعف و قوت و یک موضوع جهانی است و این مهم بدون حضور و کمک رسانه ها امکان پذیر 

توانند افکار عمومی را نسبت به آن مسائل حساس کنند و مسئولین نیز با توجه به این که ،رسانه انعکاس  عملکرد هر سازمان یا اداره می

های هر سازمان نقش ارزنده ای در بهبود  های آنهاست نسبت به جبران کمبودها اقدام .کنند رسانه به عنوان ناظر بر فعالیت دهنده فعالیت

های محیط زیستی با آگاه سازی و دادن اطلاعات محیط  شرایط و جلوگیری از کمبودها بر عهده دارد متخصصان محیط زیست و سازمان

از محیط  زیستی به عموم مردم و اقشار مختلف جامعه سعی در بالابردن و ارتقای سطح دانش محیط زیستی و ایجاد فرهنگ حفاظت

ها مهمترین عامل ارتباط بین متخصصین کارشناسان محیط  زیست دارند این امر بدون مشارکت رسانه ها امکان پذیر نیست؛ زیرا ،رسانه

رسانه ها به عنوان مهمترین رکن ارتقای دانش محیط زیستی جامعه نقش بی بدیلی  .زیست و سازمانهای محیط زیستی با مردم هستند

توان شاهد گسترش و بسط فرهنگ محیط  های ارتباط جمعی نمی ر عمومی برعهده دارند و قطعا بدون کمک رسانهجلب توجه افکا

در جوامع مبتنی بر دانش مدرن  توان گفت رسانه ها نقش را در ایجاد فرهنگ زیستی جامعه دارند.  زیستی در جامعه بود از این رو می

یل کننده قلمداد کرد. علاوه بر این ،رسانه اشاعه دهنده و توزیع کنندۀ اطلاعات است و لذا توان تسه امروزی نقش رسانه در توسعه را می

توانند مرکز بحث و تبادل نظر و به نقد کشیدن  شود ،همچنین رسانه ها می واند به عنوان کارگزاری رفتار نماید که باعث تغییر می میت

 های محیط زیست باشند رسانه ها همچنین می گذاری عات برای سیاستهای زیست محیطی از یک سو و ارائه دهنده اطلا سیاست

توانند آگاهی  توانند برای برون رفت از معضلات زیست محیطی راهکارها و پیشنهادهایی را به سیاست گذاران ارائه دهند رسانه ها می

ر کوتاه مدت و به ویژه بلندمدت متوجه نوع بشر هایی که د عمومی را از مسائل و معضلات زیست محیطی بالا ببرند و آنها را با چالش

شود تا مسائل و موضوعات واقعی و اصیل  خواهد کرد آگاه سازند اطلاع رسانی صحیح و درست از معضلات زیست محیطی باعث می

عمومی از معضلات و  توان به نقش سازنده و حیاتی رسانه ها در آگاهی بخشی و مطلع کردن افکار مورد توجه قرار گیرند. از این رو می

مسائل زیست محیطی از یک سو و در اختیار نهادن اطلاعات کافی و مورد نیاز برای سیاست گذاران زیست محیطی و جلب توجه دولتمردان 

اشند مسئلۀ توانند در این زمینه داشته ب به این مسائل پی برد. ،بنابراین با توجه به اهمیت محیط زیست در جامعه و تأثیری که رسانه ها می

 اصلی تحقیق نیز پاسخ به این سوال است که رسانه های وچه میزان در طرح مسائل محیط زیستی تأثیر گذارند و با توجه به نقش رسانه

 توان برای برون رفت از معضلات زیست محیطی ارائه داد؟ های راهکارهایی را می
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 بیان مساله

دهی به افکار عمومی، نقش مهمی در عنوان یکی از مؤثرترین ابزارهای انتقال اطلاعات و شکلهای جمعی به در عصر ارتباطات، رسانه

توانند های اجتماعی هستند، بلکه میدهنده واقعیتتنها بازتابها نهکنند. مطبوعات و رسانهدهی فرهنگی و اجتماعی جوامع ایفا میجهت

آفرینی کنند. با این حال، در ی نوین، از جمله فرهنگ حفاظت از محیط زیست، نقشهاها، ارتقای آگاهی و ترویج ارزشدر تغییر نگرش

ای کشور به شدت تحت تأثیر مسائل سیاسی قرار گرفته و بخش قابل توجهی از مخاطبان از مطالب سیاسی شرایطی که فضای رسانه

ای، فرصتی فراهم این تغییر در الگوی مصرف رسانه.اند، گرایش به محتوای فرهنگی، اجتماعی و هنری افزایش یافته استخسته شده

محیطی، به ارتقای فرهنگ عمومی در زمینه حفاظت از محیط زیست کمک کنند. از آنجا که ها با تولید محتوای زیستآورد تا رسانهمی

ها محیطی است، رسانهزیستهای توسعه پایدار نیازمند مشارکت آگاهانه و مسئولانه شهروندان در حفظ منابع طبیعی و کاهش آسیب

مسئله اصلی این پژوهش آن است که چگونه .های ارتباطی خود، این فرهنگ را در جامعه نهادینه سازندگیری از ظرفیتتوانند با بهرهمی

ایفا کنند  توانند در شرایط اجتماعی و سیاسی کنونی، نقش مؤثری در ترویج فرهنگ محیط زیستویژه مطبوعات، میهای جمعی، بهرسانه

ساز تدوین تواند زمینهها در مسیر تحقق توسعه پایدار وجود دارد؟ بررسی این موضوع میو چه راهکارهایی برای افزایش اثربخشی آن

 .محیطی و مشارکت عمومی در حفاظت از محیط زیست باشدای هدفمند در راستای ارتقای آگاهی زیستهای رسانهسیاست

  روش تحقیق

محیطی و  زیست ایلو ، طرح مس بین المللیای و  جمعی منطقه رسانه هایای، و تأکید اصلی آن بر  مروری و کتابخانه پژوهش حاضر،

 های جمعی بوده است از طریق رسانه مچگونگی توجه دادن هر چه بیشتر مرد

 مباني نظری و پیشینه تحقیق

مقوله محیط زیست نیز فرهنگ  .سازد انسان را دچار بحران و مشکل میای زندگی  محیط زیست: ناآگاهی از فرهنگ و علم در هر زمینه

محیط زیست به )1352حسنوند عموزاده، )طلبد  خاص خود را دارد که به جهت شمول و گستره آن، آشنایی جدی، مداوم و فراگیر را می

کی خارجی و موجودات زنده که با هم در کنش ای از عوامل فیزی شود. مجموعه هایی که در آنها زندگی جریان دارد گفته می همه محیط

توسعه پایدار: وقتی از (1351علی عسگری، )گذارند  دهند و بر رشد و نمو و رفتار موجودات تاثیر می هستند محیط زیست را تشکیل می

 وسعه پایدار با تمام زنجیرهنگرد. ت ای است که به بقای بشر و رفاه کامل و همه جانبه آن می شود، منظور توسعه توسعه پایدار صحبت می

افزاری جامعه در یک شکل تعاملی است و درصدد ایجاد تعامل بین حال و  ها، فرایندهای پویا، منابع انسانی، منابع طبیعی و نظام سخت

 (1353عالالدینی، )آینده، انسان و طبیعت و عدالت و رفاه بین و درون نسلهاست 

است و معنای لغوی آن، وسیله و واسطه انتقال است که در زبان فارسی واژه رسانه  medium جمع لاتیندر زبان  media رسانه: واژه

های گروهی اشاره دارد که کار آنها رمزگزاری و  ریم. این واژه در جوامع پیشرفته به رسانه را به عنوان معادل اصالحی آن به کار میب

ها چیزی بیش از یک ساز و  اند. رسانه ها مصادیق رسانه و و تلویزیون و روزنامهانتقال پیام به یک جمعیت وسیع است. با این تعریف رادی

های  های یپیچیده و نهادهای مهم اجتماعی هستند که با مخاطب، سازمان هستند. آنها در حقیقت سازمان اطلاعاتکار ساده برای انتشار 

های جمعی به تمام  رسانه .وسیع و گسترده در تعامل هستند های جامعه به طور مختلف اقتصادی، اجتماعی، سیاسی، حوادث و اتفاق

یابند،  شود که به وسیله آن، پیامهای دیداری و شنیداری به طور مستقیم به مخاطبان انتقال می ابزارهای غیرشخصی ارتباط گفته می

 )1352حسنوند عموزاده، (شوند  محسوب می های جمعی ها، کتب و ...در زمره رسانه تلویزیون، رادیو، سینما، اینترنت، ماهواره و مجله
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 محیطي بخشي زیست های جمعي و آگاهي رسانه

سازی در بخشی، آموزش و فرهنگترین ابزارهای ارتباطی، نقش کلیدی در آگاهیهای جمعی به عنوان یکی از مهمدر عصر حاضر، رسانه

توانند در آن تأثیرگذار باشند، حوزه محیط زیست و ها میهایی که رسانهعرصهترین یکی از مهم .کنندهای مختلف اجتماعی ایفا میحوزه

محیطی، آگاهی عمومی نسبت به این موضوعات، شرط اساسی برای با توجه به پیچیدگی و گستردگی مسائل زیست .توسعه پایدار است

ها با تولید و انتشار محتوای آموزشی، خبری، رسانه .های محیطی استمشارکت مؤثر شهروندان در حفاظت از منابع طبیعی و کاهش آسیب

های توانند مخاطبان را نسبت به اهمیت حفظ محیط زیست، پیامدهای تخریب آن، و راهکارهای مقابله با بحرانتحلیلی و تصویری، می

ها اری نیز تأثیرگذار است. رسانهگذتنها در سطح فردی، بلکه در سطح اجتماعی و سیاستبخشی نهمحیطی آگاه سازند. این آگاهیزیست

گویی و اقدام مؤثر گیر را به پاسخمحیطی در دستور کار عمومی، مسئولان و نهادهای تصمیمسازی موضوعات زیستتوانند با برجستهمی

های ی بحرانهااحساس مسئولیت و تعلق خاطر نسبت به محیط زیست را در افراد تقویت کنند. مستندهای طبیعت، گزارش.ترغیب کنند

توانند در ارتقای فرهنگ ای هستند که میهایی از ابزارهای رسانههای آموزشی، نمونهای و برنامههای رسانهمحیطی، کمپینزیست

رسانی، بلکه عامل تغییر نگرش و رفتار در جامعه هستند. تنها ابزار اطلاعهای جمعی نهدر مجموع، رسانه.آفرینی کنندمحیطی نقشزیست

های تواند گامی مؤثر در مسیر تحقق توسعه پایدار و حفاظت از سرمایهای در زمینه محیط زیست، میهای رسانهگیری هدفمند از ظرفیتهرهب

روزنامه نگاران و دست  .رسانه های جمعی نقش مهمی در شکل دهی درک و آگاهی از موضوعات زیست محیطی دارند .طبیعی باشد

های زیست محیطی و  مردان فعالان زیست محیطی دانشمندان و صنعتگران دستور کاری برای بحث همراه دولتاندرکاران تلویزیون به 

کنند ،رسانه پوشش جانبی گسترده ای روی موضوعات مهم زیست محیطی همچون اتفاقات و دیگر  تصمیم سازی در مورد آن تنظیم می

تواند بررسی مسائل مزمن زیست محیطی همچون گرم شدن هوای  که میکند در حالی  رخدادهای فاجعه بار زیست محیطی فراهم می

جهانی و تغییرات آب و هوا را به صفحات داخلی با صفحه آخر برنامه های خبری موکول کند لیکن بادهای گرم و تندبادها معمولاً موجب 

میلادی  1۹۶۰رسانه های جمعی از سال  . ربط دهندشود اخبار و برخی از گزارشگران چنین بلایای طبیعی را به تغییرات آب و هوایی  می

که خبرنگاران و مسئولان پخش رسانه  .نقش مهمی را در شکل دادن درک و آگاهی نسبت به موضوعات زیست محیطی بازی کرده اند 

و تصمیم گیری  های زیست محیطی در کنار مقامات دولتی فعالان محیط زیست دانشمندان و صنعتگران به تنظیم موضوعات برای بحث

های مربوط به اثرات توسعه اقتصادی را به محیط زیست طبیعی محدود کرده  پردازند پیش از آن تجارت و صنعت بحث در این زمینه می

در طول سالیان ،متعدد رسانه های جمعی به طور کلی و تلویزیون به طور خاص پوشش رسانه ای خوبی از موضوعات زیست محیطی .بودند 

ها ارائه داده اند در حالی که مشکلات زیست محیطی مزمن همچون کوچک شدن جنگلهای بارانی و  ون تصادفات و نشتاصلی همچ

های ذخیره زیرزمینی و دیگر اخباری که پوشش آنها سخت تر است را به صفحات داخلی یا انتهای برنامه خبری خود منتقل  نشت مخزن

بیشتر به دنبال موضوعات خبری زمان بری هستند که زمان آنها را پر کند وقایع و نشتها نه تنها  کرده.اند. روزنامه نگاران و برنامه سازان

تواند بر افکار عمومی تاثیر  کنند که می دهند بلکه تصاویر بصری دراماتیکی را نیز حاصل می موضوعات خبری خوبی را به دست می

ی از آن موضوعات مربوط به بودجه و جغرافیا نیز گاهی اوقات بر روی برنامه های عمیقی بگذارد و برنامه آنها را پر بیننده تر کند. جدا

گرین  .)تولید ناراحت کننده هستند روی برگردانند پرسنلشود آنها از وقایعی که برای  گذارند که موجب می تلویزیونی تأثیر شگرفی می

 ( 1۹۹8برگ و همکاران 

 های جمعي قدرت تأثیر رسانه

دهی به افکار عمومی، هدایت رفتارهای بدیل در شکلی به عنوان یکی از ارکان اصلی ارتباطات در جوامع مدرن، نقشی بیهای جمعرسانه

گیری از ابزارهای متنوعی چون تلویزیون، رادیو، مطبوعات، ها با بهرهاین رسانه.کنندها ایفا میها و فرهنگاجتماعی و ترویج ارزش
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اند مرزهای جغرافیایی و فرهنگی را درنوردیده و به بستری جهانی برای انتقال پیام تبدیل جازی، توانستههای اجتماعی و فضای مشبکه

سازند نقش عمده ای در جهت دهی به طرز فکر مردم نسبت به  رسانه ها در جوار نهادهای دیگری که طرز تفکر جامعه را مید. شون

 شود که افراد گمان می مومی در دوران فعلی از طرف رسانه ها به نوعی ساخته میشود که افکار ع کنند ادعا می محیط زیست ایفا می

ه کنند تفکر فرد ناشی از دنباله روی از افکار عمومی تبلیغ شده از سوی رسانه هاست چنین به نظر میرسد که در جوامع کنونی با تعداد رسان

ه کاسته شده است در واقع باید گفت که در زمینه تأثیر گذاری رسانه بر ها و امکانات متفاوت برای توده مردم تا حدودی از قدرت رسان

کردند  ای مردم از چند مرحله تفکری خاص گذشته ایم در ابتدا تصور عمومی بر قدرت بینهایت رسانه ها بود و گمان می افکار و نگرشه

د را به انجام دادن رفتارهایی در جهت میل و تمایل خود وادار اگر فردی کنترل رسانه را در دست داشته باشد به آسانی قادر خواهد بود افرا

های نظری این نگرش بر یک عامل استوار بود یکی از این عوامل نظریه های روانشناسی غرایز بود که بر وجود مکانیسم های  کند پایه

میان افراد ،جامعه غرایز مشخصی وجود دارد که کرد بر اساس این نظریه در  بیولوژیک ذاتی و تا حدودی مشابه در میان افراد تأکید می

گردد؛ یعنی اگر فرستنده پیامی در جهت تحریک این غرایز برای توده  در اثر ،تحریک باعث بروز رفتار حدوداً مشابهی در میان آنان می

 (125،ص1388،)مصطفوی،  ) .دهد بفرستد توده ر جهت محرک دریافت شده پاسخی حدوداً مشابه ارائه می

 نقش تاریخي رسانه در توسعه محیط زیست

ای برخوردار است. دور از واقعیت نیست که ما بخشی از رشد و  تردیدی نیست که رسانه در توسعه حقوق محیط زیست از جایگاه ویژه 

ختانه بسیاری از ها مرهون خدمات رسانه ها برشماریم در حوزه مسائل محیط زیست نیز خوشبکلیه زمینه ارتقاء ا عمومی جامعه را در 

 خبرنگاران با آگاهی از مسائل و مشکلات این بخش توانسته اند با انتشار اخبار ،مقالات گزارشات و گفت و گوها مردم را با این مهم آشنا

های زیست محیطی در سراسر جهان شد راشل کارسون بانوی  سرآغاز جنبش 1۹۶2کنند به طور مثال انتشار کتاب بهار خاموش در سال 

اهل پنسیلوانیای آمریکا؛ زیست شناس و جانورشناس با انتشار کتاب بهار ،خاموش وجدان عمومی جامعه را متوجه تخریبهای گسترده 

های مهندسان کشاورزی را به چالش کشید  محیط زیست کرد کارسون در کتاب خود اثرات درازمدت سموم آفت کش را برملا کرد و شیوه

هایی از تخریب محیط زیست بارها در رسانه های خبری آن روزهای آمریکا بخش  . نگرانی.یای طبیعت کردو افکار عمومی را متوجه دن

مهمی را به خود اختصاص داده بود. ایالات متحده در آن سالها در زمینه اقتصادی و شد که در زمینه رسانه ها سیاسی روندی رو به جلو 

 مشکلات جدیدی هم آشکار شد و این خطای سنتی که ناسازگاری وشتاری در همان سالهداشت و به کشوری شناخته به ویژه رسانه های ن

در برخی کشورها به خصوص در اروپا (1388)کارسون، ر. ) آمد. های محیط و زیست در اواخر قرن بیستم در یک پوچی تاریخی پدید

اند. البته آنها در پاره ای مواقع با  های سیاسی شده ه رقابتهای رسانه ای فراتر گذاشته و وارد عرص محیط زیست گرایان پا را از فعالیت

دهد که احزاب سبز در انتخابات ،محلی  موفقیت نسبی توانسته اند نامزدهای خود را به برخی مناصب برسانند شواهد و مدارک نشان می

اند. همچنین  جود دارد بسیار موفق تر بودهیعنی در جایی که هنوز پیوند مستقیمی بین نهضت محیط زیستی و نمایندگان سیاسی آنها و

وپا محیط زیست گرایان در انتخابات بین المللی مثل انتخابات پارلمان اروپایی نیز نسبتاً موفق بودند زیرا در مورد نهادی نظیر پارلمان ار

نظرشان ارائه و مطرح شود با دلگرمی که تنها دارای قدرت تمادین ،است شهروندان در این خصوص که با رأی خود اجازه دهند اصول مورد 

کنند زیرا در این حال از دست دادن نفوذ بر فرایند تصمیم گیری بهای سنگینی ندارد در سطح سیاست ملی نیز  و راحتی خیال عمل می

یشتر تحت تأثیر دانشمندان علوم سیاسی نشان داده اند که شانس احزاب سبز چندان متأثر از اعتقادات محیط زیستی مردم نیست بلکه ب

سازد که رسانه ها در داغ کردن این ،تنور نقش اساسی  های کنند رقابت سیاسی را می ساختارهای نهادی خاص است که چارچوب فرصت

  ند.)همان(کـ را بازی می
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 فضل نیک روشا                                                                                داریبر توسعه پا ستیز طیفرهنگ مح جینقش رسانه ها در ترو

 نقش رسانه در توسعه پایدار

آموزش،  ،یبه افکار عموم یدهدر شکل یاتینقش ح ،یارتباط یابزارها نیاز مؤثرتر یکیبه عنوان  یجمع یهادر جهان امروز، رسانه

بنا شده  یطیمحستیو ز یاجتماع ،یابعاد اقتصاد انیتعامل متوازن م هیکه بر پا دار،ی. توسعه پاکنندیم فایا یسازو فرهنگ یرساناطلاع

مردم،  انیم یبه عنوان پل ارتباط توانندیها مرسانه ر،یمس نیآگاهانه و مسئولانه همه اقشار جامعه است. در ا مشارکت ازمندیاست، ن

 ،یلیو تحل یآموزش یمحتوا دیبا تول هارسانهشوند. داریتحقق اهداف توسعه پا سازنهیعمل کرده و زم گذاراناستیو س ریگمیتصم ینهادها

 شیافزا یمیاقل راتییو تغ یطیمحستیز یهابحران ،یمانند فقر، نابرابر یاتوسعه یهارا نسبت به چالش یعموم یسطح آگاه توانندیم

است.  یو اجتماع یعیطب منابعدر قبال  یریپذتیحس مسئول تینگرش و رفتار شهروندان و تقو رییتغ سازنهیزم ،یبخشیآگاه نیدهند. ا

و کاهش  یعیحفظ منابع طب ،یداخل داتیاز تول تیمانند مصرف مسئولانه، حما دار،یپا یسبک زندگ یها با الگوسازرسانه ن،یهمچن

 توانندیها مدارند. آن زیگرانه نو مطالبه یها نقش نظارترسانه گر،ید یسو از کنند. نهیرا در جامعه نهاد یداریفرهنگ پا توانندیم ها،ندهیآلا

و  ییگوه پاسخمسئولان را ب ،یقرار داده و با طرح مطالبات مردم نیبذره ریز داریرا در حوزه توسعه پا یو خصوص یدولت یعملکرد نهادها

 یهامجموع، رسانه در.کندیتوسعه کمک م ندیدر فرآ یو کارآمد یاجتماععدالت  ت،یشفاف ینقش، به ارتقا نیکنند. ا بیاقدام مؤثر ترغ

 یریگ. بهرهشوندیشناخته م یطیمحستیو ز یفرهنگ ،یاجتماع رییتنها ابزار انتقال اطلاعات هستند، بلکه به عنوان عامل تغنه یجمع

 تیهدا داریپا ومتوازن، سالم  یاندهیآ یرا هموار ساخته و جامعه را به سو داریتوسعه پا ریمس تواندیم ،یارسانه یهاتیهوشمندانه از ظرف

 کیافراد  تیبراى موفق اساسى ربناىیکنونى است، بلکه ز اىیدر دن شرفتیپ ملى و انسانهاى توانمند، نه تنها داریامروزه توسعه پا کند.

 تیحساس و تی، رضا اسىیسالم، فرهنگ س اسىیس رقابت عدالت اجتماعى، نظم اجتماعى، سازى، تی.ظرف رودی مبه شمار زیجامعه ن

 اسى،یس تیبراى رشد مدن لازم  ربناهاىیز جادیبا ا توانندی ها م است که رسانه داریپا توسعه فردى از لوازم اصلى تیو رشد شخص اسىیس

شهروندى،  اصول با آموزش دیها با . رسانهندینما فایمهمى را ا اریبس نقش نه،یزم نیو گسترش روابط اجتماعى در ا اسىیس تیحقان شیافزا

 ،یریدب.)رسالت خود بکوشند  نیا فاىیدرا اجتماعى ملى و گسترش روابط ىیهمگرا تیخود، تقو حقوق سازى مردم نسبت به و آگاه ریتنو

لازم  هاى تیرسالت آنها رافراهم آوردن ظرف نیمهمتر توانی م زیملى ن دارینقش رسانه در توسعه پادر رابطه با ( 88ص135۹ واحدناودان،

هموار  رینمودن مس فراهم کنترل و نظارت رسانه بر دولت به منظور نهیزم نیا در ملى دانست. داریهاى توسعه پا شکل گرفتن مؤلفه براى

مهمى  اری. رسانه نقش بسباشدی برخوردار م ىیبسزا تیبراى افراد جامعه از اهم لازم اجتماعى  هاىی توانمند جادیو ا داریبراى توسعه پا

دارد. کنترل و نظارت  اسىیس از انسداد رىیجامعه مدنى و جلوگ تیآنها، تقو انیم هماهنگى جادیاستقالل قوا، ا تیمرحله براى تقو نیا در

 روهاىین نهادها و انیروابط م مینهادسازى و تنظ مقررات، قواعد و میدولت را در تنظ تواندی که م هاست نهیزم نیرسانه بر دولت در ا

 قیاز طر اسىیس تیمدن تیتقو دار،یتوسعه ملى پا ریرسانه در مس گریاما رسالت مهم د .دیاقتصادى، اجتماعى و فرهنگى همراهى نما

و درک  مدنى اتیهاى مربوطه به ح آگاهى قیتعم قیرا از طر نقش نیمدنى است. رسانه ا لتیو فض تیتقو ارتباطى،عقلانیت  میتحک

شکل دادن به دولت  ن،ی. بنابرادینمای م فایا فرهنگ مشارکت داوطلبانه شهروندان میتحک شهروندى، هاى تیحقوق و مسئول انیم وندیپ

منضبط  تىیشخص به شهروندان آگاه، مسئول، متعهد و توانمند با جامعه آحاد لیبه توسعه فرهنگ مدنى و تبد ابىیدست تعاملگرا، شهروندمدار

اصول تنها با برقرارى سطوح  نیبه ا ابىیدست که گردد،ی ملى محسوب م داریدر عرصه توسعه پا رسانه هاى رسالت نیاز مهمتر افتهیو رشد

نمودن سه  لیباتبد تواندی رسانه م .شودی حاصل م نیعقلاآزادى  همراه عدالت و انضباط اجتماعى داوطلبانه، به ت،یاز امن بالایی اریبس

. دینما رىیاز اندازه و معموال مخرب جلوگ شیب هاىی ریاز تنشها و درگ دار،یاساسى و پا ارزشهاى مؤلفه فوق براى آحاد جامعه به عنوان

برند. رسانه  امور اجتماعى و سیاسى بکار می، افراد انرژى خود را براى خودسازى فکرى، فرهنگى و مشارکت سازنده و فعال در  نیدر چن

سازى، رسالت  باید بایفاى نقش فعال در گسترش مدنیت سیاسى، شکل دادن به عرصه عمومى،ایجاد وگسترش اعتماد عمومى و فرهنگ

 (۹۶ص13۹3،، .)علاءالدینیخود را در این زمینه ایفا نمایند 
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 نتیجه گیری

ا موازین عقلی و منطقی در راستای منابع ملی، تنها از طریق نهادهای رسمی میسر توانند به آموزش زیست انطباق الگوی مصرف جامعه ب

های یادشده در این نوشتار، نقش مهمی در  جمعی نیز می نیست، بلکه وسایل ارتباط عنوان مکمل نهادهای رسمی آموزش باشند. رسانه

 ایگاه ممتازی برخوردارند. در این پژوهش هدف ما بررسی نقش رسانهکنند و در حفظ محیط زیست از ج زندگی مردم کشورمان ایفا می

باشد که در عمل،  به انجام این تحقیق واداشت، بررسی این مسئله می محیط زیست بود. آنچه نیازترویج  و تاکید بر توسعه  ها در حفظ 

 اند و نشان داده شد که رسانه در این زمینه دخیل سازی و حفاظت از محیط زیست، تا چه اندازه های ملی و محلی در جهت فرهنگ رسانه

ها شاهد ارتقای سطح فرهنگ عمومی مردم  سازی و ارتقاء محیط زیستی مردم دارد. با همکاری رسانه ها بیشترین تأثیر را در فرهنگ

گونهای  رای ایجاد فرهنگ بهب تلاشخواهیم بود تا نتایج مطلوب به دست آورده و به سمت توسعه هدایت شویم. آموزش افراد جامعه و 

اهمیت محیط زیست آشنا شوند و بیاموزند که در زندگی از محیط زیست محافظت کنند، از عهده یک یا دو نهاد و سازمان  که افراد با

 ،یبخشیدر آگاه یجمع یهانقش رسانه دار،یتوسعه پا یو ضرورت حرکت به سو یطیمحستیز ندهیفزا یهابا توجه به چالش .خارج است

 یمحتوا دیبا تول توانندیم ،یارتباط یابزارها نیاز مؤثرتر یکیها به عنوان است. رسانه افتهی تیاهم شیاز پ شیب یسازآموزش و فرهنگ

 یعیمشارکت فعال آنان در حفاظت از منابع طب سازنهیداده و زم رییتغ ستیز طیرا نسبت به مح وندانهدفمند، نگرش و رفتار شهر

 یهاشدن ارزش نهیبه نهاد تواندیم کرده،لینسل جوان و تحص انیدر م ژهیوها، بهرسانه قیاز طر ستیز طیفرهنگ مح جیتروشوند.

هموار  زیرا ن داریتحقق توسعه پا ریبلکه مس کند،یکمک م یطیمح یهابیتنها به کاهش آسامر نه نیدر جامعه منجر شود. ا یطیمحستیز

حساس  ستیز طیحفظ مح تیرا نسبت به اهم یقادرند افکار عموم ،یو الگوساز یرساناطلاع ،ینقش نظارت یفایها با ا. رسانهسازدیم

همراه با  ،یارسانه یهاتیهوشمندانه از ظرف یریگبهره ت،ینها درحوزه وادارند. نیو اقدام مؤثر در ا ییگوکرده و مسئولان را به پاسخ

و  یدر سطح مل داریو تحقق اهداف توسعه پا یطیمحستیفرهنگ ز یبه ارتقا تواندیمناسب، م یو آموزش یفرهنگ یهایگذاراستیس

های  با در نظرگرفتن اهمیت روزافزون و استراتژیک رسانه در جهان که جهت دهنده افکار عمومی در زمینهد.کن یانیکمک شا یجهان

های زیست محیطی مردم ابزاری مهمتر و کاراتر از رسانه  سطح آگاهی باشد برای ایجاد و ارتقاء مختلف سیاسی، اجتماعی و اقتصادی می

ها در امور مختلف بویژه  باشد که سطح عملکرد و تاثیرگذاری رسانه باشد. رسانه امروزه از تنوع و گوناگونی بسیاری برخوردار می نمی

اشند که شهروندان را به حدی از آگاهی زیست محیطی ب ها این پتانسیل را دارا می مباحث زیست محیطی بسیار گسترش داده است. رسانه

همچنین آموزش رسانه ای بیشتر به همراه تحقیق در مورد چگونگی یادگیری .برسانند که تغییر و اقدام به نفع محیط زیست را درونی سازند

 اهمیت بالایی برخوردار .است توصیهعموم درباره موضوعات محیط زیستی و آنچه که افراد را در جهت رسیدن به راه حل تحریک کند از 

تواند نتایج تحقیقات علمی را به صورت ملموس تری در اختیار عموم  و حفره  هایی همچون مواردی که در بالا مطرح دهد گشت می

کار عمومی به اطلاعاتی ایجاد شده بین مردم و دانشمندان را تا حد زیادی پر کند در پی اهمیتی که وسایل ارتباط جمعی در شکل دهی اف

های ارتباطی همواره به  گیرند محیط زیست گرایان نیز آنها را جهت پیشبرد اهداف معینی به خدمت می گیرند. چراکه تکنولوژی خود می

های کلان زیست محیطی را در اذهان افکار عمومی و نهادینه  ها و سیاست تواند اهمیت خط مشی ند که می مثابه تریبونی عمل کردها

ها چه  دیگر سو ارتباط میان قانون و رسانه ها بر کسی پوشیده نیست کارشناسان محیط زیست به اثرات مثبت و منفی این سیاست کند از

های مدرن قانون و رسانه به طور قابل توجهی مانند دو عنصر دو عنصر  کنند در مهم دموکراسی در بلندمدت و چه در کوتاه مدت توجه می

های  نند در طول سال ،گذشته تجزیه و تحلیل زیست محیطی به امری ضروری برای شکل دادن به سیاستک عمل می مساختاری مهـ

بنابراین، برای فرهنگسازی در زمینه حفظ محیط زیست، سازمان ها و نهادهلای مرتبط . ها تبدیل شده است داخلی و بین المللی دولت

کنند. برای تحقیق م ای گوناگون آغاز و با برنامه ریزی و هماهنگی با یکدیگر اقداه های خود را در ابعاد مختلف و در زمینه باید فعالیت

http://geo2.ir/
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 فضل نیک روشا                                                                                داریبر توسعه پا ستیز طیفرهنگ مح جینقش رسانه ها در ترو

اقدامات در سطحی دیگر  مکمل و در سطحی  مها در سطوح مختلف و هماهنگ با یکدیگر، به گونهای که اقدا چنین هدفی، این فعالیت

 .باشد، آغاز شود و به صورت مستمر ادامه یابد
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